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Foldrajzi arujelzés agrartermékek gazdasagi jelentosége az EU-ban

FOLDRAJZI ARUJELZOK GAZDASAGI ERTEKE AZ EU-BAN
(MILLIARD EUR)
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« +38% (+22 Md €) 2010 ota:

* Novekvé szamu Gl bejegyzések
* FR és T boreladasi ar névekedés Mez6gazdasagi
termékek és
élelmiszerek
27,34
36%

Bor
39,42
51%

NEMZETI AGRARGAZDASAGI KAMARA Forrds: Eurdpal Bizottsag, DG



Foldrajzi arujelzds agrartermékek szama az EU-ban (2024)
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Foldrajzi arujelzos agrartermékek értéke az EU tagorszagokban (2017)

e 5 tagallamban >5 Md EUR:

* 1-5Md €: PT, NL, AT, GR

e Tobbiek 1 Md € alatt 0 250  500km
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Legend

GI value (1 000 EUR)
I 10 000 000 - 27 000 000
I 5000 000 - 10 000 000
1 1000 000 - 5 000 000
1 400 000 - 1 000 000
[ 0-400 000

Franciaorszag: 26,9 Md € (72% bor, 15% mg
termékek, 13% szeszesital)

Olaszorszag: 15,8 Md € (55% bor, 44% mg.
termék, 1% szeszesital)

Németorszag: 8,7 Md € (61% mg. termék, 37%
bor, 2% szeszesital)
Nagy-Britannia: 7,7 Md € (62% szeszesital, 38%
mg. termék)
Spanyolorszag: 7,2 Md €

|



Foldrajzi arujelzds agrartermékek értékesitése (2017)
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Foldrajzi arujelzds vs. foldrajz jelzés nélkiili termékek (2017)
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Torténeti attekintés - ,,terroir” termékektol a foldrajzi arujelzéig

e Foldrajzi névvel megkilonboztetett termékek a kézépkortdl nyomon
kovethet6k Europaban és Magyarorszagon — Kereskedelemben
fontos szerep

* Eurdpai ,taldalmany” (~3600 Gl), de Eurépan kivil is tobb szazas y
nagysagrendben talalhaté Gl: pl. Tequlia, Kolumbiai kavé, Dominikai ==
kakad, Costa Rica-i bandan, Jamaicai rum, Napa Valley-i bor, e
Mendoza-i bor

* Magyarorszag — Tokaj - Eredetvédelmi szabalyok:
* 1655: Az orszaggy(ilésben rendelet sziletik az aszuvalogatassal elvégzett
szliretre vonatkozdan
. 1737 Tokaj szabalyozasa
kialakul a borvidék lehatarolasa
* az eredetvédelem alapja a vilagon el8szor
* elkészll Eurdpa és a vilag els6 eredetmegjel6lésre vonatkozo
szabalyozasa

NEMZETI AGRARGAZDASAGI KAMARA




»rerroir” termékektdl a foldrajzi arujelzés termékekig

LES FROMAGES PAR REGIONS

g

e Eurdépaban Franciaorszag meghatarozé — ,terroir” termékek ™ O L o p
* Fejlédésiik a kdzépkortdl ;
* Sokaig a legtobb Gl-vel rendelkez6 (762 OEM és OF))

i

ekl

e francia ,la terre” —,a fold” szobdl szarmazik: mez6gazdasagi termelést
meghatdarozé jellemzd, a termékeny talaj/terméfold

* XVIII. szazad 6ta hasznalt fogalom a ,terroir” termék

* alehatarolt termdbhelyet jellemz6 talaj és klima egyittes hatasa, amely az
innen szdrmazé mezdgazdasagi termék illetve az abbdl (pl. sz4616, tej, hus,
gyimolcs stb.) készilt feldolgozott termék kilonleges karakterét adja

 Sikeruk: a XVIII-XIX. szazadban a varosi tehet6sebb polgarok kilonleges
kulinaris, gasztrondmiai értékeket kerestek, de kotelességliknek is érezték a
vidék fenntartasat a magasabb mindségl termékek iranti keresleten keresztdl
(addk kompenzalasa)
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»rerroir” termékektdl a foldrajzi arujelzés termékekig | g: =)

V4 4 V4 V4 . 7 . J4 V4 e “ 6

* XIX. szazad vége — konkrét szabalyok megjelenése - filoxéra vész 8V
* Els6 bortorvények az eurdpai tradicionalis bortermeld orszagaiban - Cél: hamisitas elleni = 2§
kiGizdelem, szankcionalas R é

* XX. szazad eleje - bortorvények tovabbfejlesztése:

* Franciaorszag:

* Magyarorszag:

1880: Ausztria

1888: Franciaorszag

1892: Németorszag, Spanyolorszag

1893: Magyarorszag (,,XXIIl. térvény-czikk a mesterséges borok készitésének és azok forgalomba hozatalanak
tilalmazasardl”): Tokaj, borvidékek foldrajzi névhasznalat, borvidékek rendeletben + .

1894. Hegykozségi tv.

1905. tv. : Appellation d’origin koncepcid borokra;
1935. tv AOC borok piacdnak védelme, AOC kiterjesztése a parlatokra, INAO megalakuldsa + szakmakozi
szervezetek megalakulds: Champagne, Vins Doux Naturels

1908. évi XLVII t-cz bortorvény, tokaji borok, borvidékek lehatarolasa, ellen6rzés
1924, 1929, 1936 szdrmazasvédelem és ellen6rzés, hatdsagok
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»1erroir”’ termékektdl az eurépai Gl termékekig

Eurdpai K6z6sség: é%\

* 1970: els6 borpiac szabalyozas (816/70 EGK rendelet) _ \%
* Foldrajzi eredetmegjeldlések elismerése (meghatarozott terméhelyrdl szédrmazé \
mind&ségi borok)
. , o , e WELCOME TO OUR
* 1990: Franciaorszagban megnyitjak az eredetvédelem lehet6ségét mas
mez6gazdasagi termékek szamara EUROPEAN
* 1992: a francia szabalyozasi elvek EU szintre emelése (2081/1992 EK tandcsi TABLE
rendelet)

* Mez6gazdasagi termékek foldrajzi jelzések és eredetmegjeldlések védelme

* 2006 és 2012 szabalyozas atdolgozasa (510/2006/EU Parlamenti és Tandcsi rendelet,
1151/2012/EU parlamenti és Tandcsi rendelet)

* 1308/2013/EU rendelet: borok eredetmegjeldlése és foldrajzi jelzése

* 2024: Uj horizontalis Gl rendet




Foldrajzi arujelzék europai definicidja

Oltalom alatt allé eredetmegjelélés (OEM): bizonyitottan olyan tulajdonsagokkal
kell rendelkezniik, amelyek kizardlag a termelési régio teriiletéhez és az
ottani termel6k szakértelméhez kapcsolddnak. Az ilyen termékeket egy
konkrét terileten kell elGallitani, feldolgozni vagy elkésziteni. Borok
esetében ez azt jelenti, hogy a sz6l6nek egy bizonyos foldrajzi teriletrol
kell szarmaznia. (pl. Pdrmai sonka, Roquefort-sajt, Champagne, Feta, Tokaji
bor stb.)

Oltalom alatt allé foldrajzi jelzés (OFJ): olyan kilonleges tulajdonsaggal vagy
hirnévvel rendelkez6 termékek, amely egy bizonyos térséghez koti 6ket és
termelésik folyamatanak legalabb egy fazisa az adott term&helyen torténik
(Szentesi paprika, Schwarzwdlder Schinken - Feketerdei sonka, Camargue-i
bika, Modenai balzsameecet stb.)
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Foldrajzi arujelzék nemzetkozi definicio

*  TRIPS egyezmény 22. cikk (1994) — foldrajzi jelzés fogalma és védelme: geographical indication is an indication
which identifies a good as originating in the territory of a member, or a regional locality in that territory,
where a given quality, reputation or other characteristic of the good is essentially attributable to its
geographical origin.

*  Lisszaboni Egyezmény Genova Act (2015) — eredetmegjel6lés fogalma: designate a good as originating in
that geographical area, where the quality or characteristics of the good are due exclusively or
essentially to the geographical environment, including natural and human factors, and which has given
the good its reputation.

. OIV foldrajzi jelzés fogalma (uj 2021): Any denomination protected by the competent authorities of the country
of origin, which identifies a wine or spirit beverage as ongmatmg in a specific geographlcal area, where a
given quality, reputatlon or other characteristic of the wine or spirit beverage is essentially attributable to its
geographical origin.

*  OIV eredetmegjeldlés fogalma (Uj 2021): Any denomination recognised and protected by the competent
authorities in the country of origin, consisting of or containing the name of a geographical area, or another
denomination known as referring to such area, which serves to designate a wine or spirit beverage as
originating in that geographical area, where the quality or characteristics of the wine or spirit beverage are due
exclusively or essentially to the geographical environment, including natural and human factors, and which
has given the wine or spirit beverage its reputation. ’/‘\
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Foldrajzi arujelzék koncepcidja

Ma a ,terroir” termék = féldrajzi arujelz6s mg. termék és élelmiszertermékek, tagabb értelemben foldrajzi
régiohoz kdothet6 termék
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A lehatarolt termdhely
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A kozosség

KOZS
SZEKSZARD

v’ az ott él6 kdzdsség hatarozza meg a terroir-t és nem forditva

v a kozosség fogalma szoliddris kapcsolatot jelent a kézds cél

elérése, az identitas, a torténelem, az egylittmkodés keretében
kidolgozott és a kozosség altal elfogadott szabalyok kozott /\
| %
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A torténelem soran kialakult kozos tudas

v’ az egyéni és kozosségi tuddas felhalmozddasa

V' atorténelem sordn felhalmozddott ismeret, tapasztalat a
technoldgiai innovacidval 6tvozve
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A fizikai és bioldgiai kornyezet kolcsonhatasa valamint az emberi
tényezbk osszessége

v olyan a kdrnyezetbdl szdirmazé egymasra hato folyamatok
0sszességét jelenti, mint pl. a talaj, klima, domborzat, novények,
allatok, mikroorganizmusok....illetve ett6l elvalaszthatatlan
maodon az emberi kdzrehatast
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A tarsadalmi és technoléogiai tényez6k egymasra hatasa az
elbéallitasnal

v' atermék-el6allitas egymastdl elvalaszthatatlan Iépései, amelyek
specialis tudast igényelnek a termékpalya szerepl6itdl (pl. Roquefort sajt
készitése, Tokaji aszu készitése)
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Mindez adja a termék....

v'  eredetiségét: az alapanyag rendelkezik a potencialis ,,eredettel” és a specialis elkészitési eljaras

teszi lehetévé, hogy ez a tulajdonsag megmaradjon
v’ jellegzetességét: a termesztés technoldgia, a feldolgozasi technoldgia, illetve ezek kdlcsdnhatasa
hatarozzak meg
v’ és eredményezi az adott foldrajzi helyrél szarmazo termék (és kapcsolddo szolgdltatasok pl. taj,
kdrnyezet) hirnevét: a fogyasztok és a termelésben érdekelt szerepl6k teremtik meg a piacon és
a tarsadalomban — Gl termék helyi szinten, a termelés és a fogyasztas szoros kolcsonhatasa
révén, altalaban nagyon hosszu idoszakon keresztiil jon létre
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Foldrajzi arujelzok stratégiai megkozelitése

Eroforras alapu stratégia:

er6sen versenyz8 piacon, mint amilyen az agrar-élelmiszeripar is, a vallalkozasok
versenyképessége kulcsfontossagu tényezo.

A méretgazdasagossagot (alacsonyabb koltségek) kihasznalni nem tudé vallalkozasok szdmara
az a megoldas, hogy termékeiket olyan eréforrasok alapjan differencialjak, mint a sajatos,
nem utanozhato képességek és jellemzok, valamint az eredet.

Ezek a vallalkozasok jol beagyazottak egy adott foldrajzi teriileten.

A termék kilonleges a klimatikus és agrodkolégiai feltételekbdl (és igy egy jol koril hatarolt
foldrajzi terlletb6l) ered6 sajdtos mindéségérél, valamint a torténelmi tapasztalatok
felhalmozasabdl eredd termelési know-how-rél van szo6 (Sylvander et al, 2006) — EU féldrajzi
arujelzé (OEM, OFJ) definiciok
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Foldrajzi arujelzék elényei

1. Gazdasagi tevékenység és munkahely fenntartasa a vidéki térségekben: a vallalkozasok nem
athelyezhet6k, a foldrajzi helyhez szorosan kdét6dnek. Agrar-élelmiszeriparban a foglalkoztatottak
szama 30 év alatt enyhe csokkenés 5% <> feldolgozdipar 30%-os foglalkoztatas csokkenése
(Rastoin, 2010). Magyarazat: KKV kompenzélja a nagyvallalkozasok Iétszamcsokkenését

2. Nagyobb koltség, de magasabb ar és jovedelem a standard termékekhez képest:
termékcsoportonként, Gl-onkéntés tagorszagonként valtozhat (+15% - 3-4x)

3. Novekvé piac:
* az eredetmegjeldléssel ellatott termékek piaca dinamikusan fejlédik,
* jelent6s mennyiséget képvisel,
» gyorsabban novekszik Eurédpaban (évi 5-10%), mint a hagyomanyos tomegtermékeké (évi 1-
2%)

4. Alapvetéen eurdpai koncepcid, de a harmadik orszagokban is egyre fontosabb — névekvé

versenyhelyzet
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Foldrajzi arujelzok elényei

5. Foldrajzi arujelz6k mindségtanusito jelek, hatékony maddjai :
» afogyasztdk biztonsagtudatanak novelésére és a mez6gazdasagi termékek
mindségébe vetett bizalmuk visszaszerzésére

* ajovedelem biztositasanak, illetve értékteremtésnek a kistermel6k szamara
is

* arégiok fejlesztése azaltal, hogy a termel6ket megtartjak az agraripari
termelési modellen kivil maradt terlleteken (pl. hegyvidéki tertletek,
szigetek, kedvez6tlenebb adottsagu teriletek)

e atermelbk és a vasarlok kozotti informacios aszimmetria csokkentésének
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A foldrajzi arujelzok sikere

A bizalom fogalma a vasarlas kdozponti elemévé valt (Sirieix és Dubois, 1999); a termékbe, de a
termel6be vetett bizalom is. A termékek eredete megnyugtato jelként jelent meg a
fogyasztok szamara (Dubois, 1998), és megkiillonboztet6 tényezéként jelentkezik az erés
hagyomanyokkal és kulturalis arculattal rendelkezé terileteken m(ikodé kkv-k szamara.

Az oltalom iranti kérelem célja - motivacio:

» védekezési cél: a tisztességtelen verseny és a jo hirnév bitorlasa elleni védelem (pl.
Champagne, Tokaj)

* tamaddbb cél: a piac szegmentaldsa, a mindségen keresztil torténé megkilonboztetés
érdekében és a termék hozzaadott értékének keresése (pl. Roquefort sajt)

Sokszor a ketto keveredik
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Foldrajzi arujelzok sikerének kulcsa

1. A termék differencialt és egyedi legyen — sajatossag feltételei:

*  mérhetd jellemzbkkel kell rendelkeznie, amelyek kilonbdznek a helyettesité termékek
jellemzéitél. Jellemzbinek a fogyasztdk és a vasarldk altal felismerhetonek kell lennilik, de
kapcsolddhatnak a termék belsé tulajdonsagaihoz is példaul a gyartasi koriilményekhez,

* aterméknek a fogyaszto altal érzékelhet6en eltéréonek kell lennie,
* aterméknek rendelkeznie kell bizonyos tipikussaggal,
* atermék elnevezésének kiilonboznie kell a standard termékek altalanos elnevezésétdl.

2. A keresletnek valéd megfelelés: a megklilonboztetés csak akkor ér valamit, ha azt a vasarlok érzékelik
és értékelik (Porter, 1985). Relevans piac.

3. Az ellatasi lanc miikodése a minGségi terméket el6allitd agazat sikerének alapvet6 eleme, nemcsak
az altaldanos hatékonysag (piacképesség), hanem kilénosen a termékek sajatossaganak a lancon beliili
fenntartdsa szempontjabdl (Trognon, 2005) — K6z6s hozzaadott értékteremtés, jovedelem méltanyos
megosztdsa az agazat szerepl6i kozott, a termel6k méltanyos javadalmazasa (egyébként

min&ségromlas) '/\\
|
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A foldrajzi arujelzok sikerének kulcsa

aa.W€ Vineyard Prices of Selected Bordeaux AOPs, 1991-2022
. . in '000 €/hectare; inflation adjusted 2022 prices; Source: Agreste (2023), Valeur
ga.we . Cabernet SEUVIEHOI.'I Gra.pe Prices geem..,,,g vénale des terres en 2022 (and prior issues); CPI data for France are from FRED
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A foldrajzi arujelzok sikerének kulcsa

4. A szereplok szervezettsége

A termékek eredetvédelme altalaban kollektiv folyamat — kollektiv stratégiakat igényel:
*  termékpalya- és piaciranyitas
*  intézményi tdmogatas (helyi, nemzeti és nemzetkozi)

Vallalkozasok egyéni stratégidkat dolgozhatnak ki (pl. termékdifferencialds vagy az eredeti értékesitési
csatornak megvdalasztasa).

Termékleirasnal figyelembe kell venni, hogy a vallalkozasok milyen kénnyen tudjak magukéva tenni a kollektiv
folyamatot. Meg kell teremteni a mozgasteret, hogy a vallalkozasok sajat stratégiajukat a kollektiv
stratégidhoz igazithassak (Sylvander, 1995).

A szerepl6k 3 tipusa:
* elismerés kezdeményezdi: akik a foldrajzi arujelz6 oltalom iranti kérelem mogott allnak,

» szakmakozi vagy szakmai szervezet vagy termelGi csoportosulas: az el8irasok alkalmazasanak
biztositasaért felel6s, kozosségi marketing és kommunikacid, jogérvényesités
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A foldrajzi arujelzok sikerének kulcsa

5. A piaci versenykényszer

e aszerepl6k kozotti kohézidt erdsitd tényezd lehet
e 3 kritérium alapjan mérhet6:

— aszabvanyositas irdnydba mutato tendencia
— a helyettesit6 termékek nyomasa
— anévhasznalati visszaélés kockazata
6. Teljesitményértékelés
Jovedelmez6ségének mérése:
* Ateljes értékesités és annak gazdasagi jelentésége a helyi szerepl6k szamara,
* A nodvekedési item, amelynek jobbnak kell lennie, mint a referenciapiacé,
* Atermék hirneve, neve és sajatossaga, fogyasztoi percepcio, ismertség stb.

* Atermék és alegkdzelebbi standard termék kozotti pozitiv arktlonbség az érintett piacon.

javulasat is ‘
L )
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A foldrajzi arujelzok sikertényezéi

Szereplék
motivacidja

Sajatos . Kozosségi
termék terméképités
és
menedzsment
v P
Relevans plac >  Kozosségi In,tezmenlyl
piacépités és tamogatas
menedzsment
v v
Vallalkozasok Termékpalya
teljesitménye teljesitménye
(egyedi) (koz6sségi)
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Koszonom a megtisztelo figyelmet!
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